
ПРОГРАММА ВСТУПИТЕЛЬНОГО ЭКЗАМЕНА В МАГИСТРАТУРУ ПО
НАПРАВЛЕНИЮ «МЕДИАКОММУНИКАЦИИ»

Целью вступительного экзамена является диагностика входных знаний и умений,
необходимых для эффективного освоения Основной профессиональной образовательной
программы  магистратуры  по  направлению  «Медиакоммуникации».  В  ходе  экзамена
абитуриент  должен  продемонстрировать  знания,  соответствующие  программе
бакалавриата по данному направлению.

Поступающий  в  магистратуру  должен  обладать  следующими
общепрофессиональными  компетенциями,  предусмотренными  образовательным
стандартом по направлению «Медиакоммуникации» (ФГОС):

–  способностью учитывать  тенденции развития общественных и государственных
институтов  для  их  разностороннего  освещения  в  создаваемых  медиатекстах   и  (или)
медиапродуктах, и (или)  коммуникационных продуктах;

–  способностью использовать многообразие достижений отечественной и мировой
культуры  в  процессе  создания  медиатекстов  и  (или)  медиапродуктов,  и  (или)
коммуникационных продуктов;

–  способностью  отвечать  на  запросы  и  потребности  общества  и  аудитории  в
профессиональной деятельности;

–  способностью учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития
медиакоммуникационных  систем  региона,  страны  и  мира,  исходя  из  политических  и
экономических  механизмов  их  функционирования,  правовых  и  этических  норм
регулирования.

Программа экзамена включает вопросы, которые отражают содержание  основных
разделов базовых общепрофессиональных дисциплин.

Медиасистема России 
Информационные  агентства  в  современной  России:  основные  типы,  влияние

цифровизации.   Газетная  пресса  в  России:  центральные/федеральные,  региональные  и
городские издания, влияние цифровизации. Радиовещание в России: основные форматные
группы  радиостанций,  радиорынок  Москвы,  радиосети,  система  муниципальных
радиостанций.  Телевидение  в  России  –  доставка  сигнала:  мультиплексы,  система
телестанций,  операторы неэфирного телевидения.  Телевидение  в  России –  телеканалы:
общедоступные эфирные каналы  двух мультиплексов,  общенациональные/федеральные
телеканалы  вне мультиплексов, основные группы неэфирных телеканалов, региональные
телеканалы,  21  и  22  «кнопки».   Система  производства  аудиовизуального  контента  в
России:  производители  телевизионных новостей,  продюсерские компании,  продакшены
телеконтента, ведущие студии. Интернет-СМИ в России: онлайн-версии газет, журналов и
информационных агентств, радиостанции и телевизионные новостные проекты в онлайне,
основные типы оригинальных онлайн-медиа. Типы медиа на базе социальных платформ в
России.  
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Медиаэкономика 
Экономическая история медиа. Экономическая природа медиа: основные понятия.

Специфика  медиарынка.  Бизнес-модели  медиапредприятий.  Экономика  медиа  и
аудитория.  Медиа  и  рекламная  индустрия.  Концентрация  в  медиаиндустрии.
Экономические  аспекты  медиаполитики.  Экономика  печатной  прессы.  Экономика
телевидения. Экономика радиовещания. Экономика интернет-медиа.
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Медиамаркетинг



Основные понятия медиамаркетинга.  Маркетинговые технологии на медиарынке:
специфика и особенности.  Медиа в условиях конкурентного рынка.  Сегментирование и
позиционирование медиапродуктов. Ценообразование в медийном бизнесе. Продвижение
на рынке различных типов медиа. Маркетинговая деятельность в медиакомпании. 
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Правовое и этическое регулирование медиа
Законодательство о массовой информации, редакционные стандарты и этические

медиакодексы:  история,  развитие,  современность.  Журналист  как  один  из  субъектов
медиакоммуникаций.  Государственная политика в области медиа, саморегулирование и
сорегулирование. Медиа, власть и гражданское общество - этические аспекты. Право на
информацию, методы ее получения и ограничения в доступе к ней. Взаимоотношения с
источником информации: этический аспект.  Недопустимость злоупотребления свободой
массовой  информации.  Границы  свободы  при  создании  и  распространении
медиаконтента:  ценностные ориентиры.   Журналист/медиакоммуникатор  и  аудитория  -
этический аспект. Диффамация, клевета и фейки. Кликбейт. Оскорбления, кибербуллинг,
преследования  в  интернете.  Охрана  частной  жизни  гражданина,  его  изображения  и
персональных данных. Законодательство о рекламе. Этические кодексы в сфере рекламы
и  PR.  Авторское  право:  история,  законодательство,  источники  и  основные  понятия.
Этические  кодексы -  о  праве автора на контент.  Объекты и субъекты авторских  прав.
Содержание  интеллектуальных  прав.  Срок  действия  исключительного  права.  Права,
смежные  с  авторскими.  Договоры  в  авторском  праве.  Коллективное  управление
авторскими  правами.  Свободное  использование  произведений  в  медиа.  Практика
использования  контента  в  медиа.  Ответственность  за  нарушение  законодательства  о
массовой  информации  и  интеллектуальной  собственности.  Защита  авторских  прав.
Освобождение от ответственности.  
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Социология медиакоммуникаций
Медиакоммуникации  как  объект  социологического  анализа.  Организация   и

функционирование  медиакоммуникаций  в  обществе.  Эффекты  и  эффективность
медиакоммункиаций.  Медиакоммуникациии  власть.  Медиакомуникации  и  культура.
Медиасреда  современного  общества.  Интернет  как  СМК  и  пространство  социальной
жизни. Медиакоммуникации  как основа  социальных взаимодействий. Медиапотребление
как социальная  практика.  Методы социологических исследований медиакоммуникаций.
«Большие  данные»  в  медиакоммуникациях  и  медиасоциологии.  Медиаизмерения  -
прикладные  исследования  для  медиаиндустрии.  Индустриальные  измерения  аудитории
телевидения.  Измерение  аудитории   радиостанций  и  печатных  изданий.  Исследования
Интернета  и  измерение  аудитории  интернет-ресурсов.  Принципы  и  технологии
кроссплатформенных медиаизмерений. 
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Организация и методика вступительного экзамена. 
Экзамен проводится в письменной форме.


